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EL MODELO DE ECONOMIA CREATIVA EN NICARAGUA

Es el conjunto de sectores que desarrollan la creatividad, las habilidades, el ingenio y el talento,
tanto individual como colectivo, que generan productos y servicios que fusionan valores
economicos y culturales (reconociendo su valor de cambio, valor funcional y valor expresivo), e
interactiian con la innovacién y la tecnologia; con potencial para la generacion de puestos de
trabajo, ingresos, desarrollo economico local y ganancias por exportacion y propiedad intelectual.
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La gestidn del conocimiento se puede definir como el
_ esfuerzo que hace una organizacion para adquirir,
, . - aumentar, organizar, distribuir y compartir

el conocimiento entre todos los colaboradores.




La Economia Social del Conocimiento, que concibe al conocimiento
como bien infinito, publico y comun, que es producido
colaborativamente, y contempla la distribucion social de sus
beneficios a diferencia del capitalismo cognitivo, que concibe al
conocimiento como bien escaso, privado, prioriza su valor de cambio y
las utilidades que genera.
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Para que una economia esté basada en el

conocimiento es necesario gue la misma invierta en el
capital humano y el capital social. La inversion en dichos
factores fomenta la capacidad de crear e innovar, dando
lugar a nuevas ideas que en el futuro se convertiran en
productos, servicios, modelos de negocio, entre otros.
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Economia
Creativa: punto de
encuentro entre
cultura | economia |
tecnologia |
creatividad

De la era
Industrial a la
Era del
Conocimiento

Recategorizacion de la
cultura como sector
productivo con
multiples beneficios:
riqueza material,
valores, identidad y
sentido
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Nuevas maneras necesitan de nuevos enfoques. Nuevas
miradas que nos permitan enfrentarnos a las distintas
realidades de una forma distinta. Procesos participativos
en los que se construye de forma colaborativa y en donde
el compartir es fundamental para encontrar soluciones
Innovadoras que tienen en cuenta a los distintos actores y
el contexto en el que se insertan.

No es crear una necesidad, es crear desde la necesidad.
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Fortalecimiento de capacidades en Nicaragua
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Etapa
Pre-Semilla

INSTRUMENTOS
Etapa INSTITUCIONES DE LA,COMISIC')N
] NACIONAL DE ECONOMIA CREATIVA
Semilla ,
TRAMITES Y APOYO DE LAS
INSTITUCIONES DE LA RUTA
EMPRENDEDORA

Rula de Desarrollo de las

Etapa MYPYM E

Temprana en Nicaragua
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Etapa Pre-Semilla Etapa Semilla Etapa Temprana Etapa Etapa
Crecimiento Expansion
Pre-incubacion, planes Incubacion, Mentorias Mentorias Internacionaliza
de negocios, Producto validacién de especializadas, especializadas, cion de
Mo Viabe, estudos " pianes de Copialdo regoos,
' negocios, Digitalizacion, N e segmentacion
asesoria, capital Innovacion. diversificacion de mercado de
i ' L2 J exportacion.
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acompafiamiento. exponencial.

INSTITUCIONES DE LA COMISION NACIONAL DE ECONOMIA CREATIVA

INSTITUCIONES DE LA RUTA EMPRENDEDORA
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A través de la Ruta Emprendedora a nivel nacional,
promover el contenido, informacion y apropiacion de los
protagonistas de los instrumentos: Guia del
Emprendedor, Guia de la Propiedad Intelectual, Guia
del Exportados e Importador complementado con otros
Instrumentos que se estimen pertinentes.
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Ampliaremos el programa con la articulacion
interinstitucional en funcion del fortalecimiento de
capacidades, disefio, innovaciéon, segmentacion de
mercados, promocion y comercializacion.

Capacitaciones | talleres practicos | asesoria en
mejora de procesos y productos | desarrollo de
tecnologia | eventos de comercializacion.

A través de la Metodologia de Dirigido a emprendedores en agroindustria (café y cacao) y
Promocion de Productos Culturales de disefio de productos — agregacion de valor (cuero, barro,
Nuestros Pueblos “Productos Estrella”. bambu y otros materiales).
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El indice Mundi al de |nnovaci 6n analiza el rendi mento del
ecosi stema de i nnovaci 6n de 132 econonias y estudia |as
t endenci as mas recientes de |a i nnovaci 6n a ni vel nundi al .

Este se basa en dos subindices, el subindice de recursos
para | a innovaci 6n y el subindice de resultados de |a

I nnovaci 6n, cada uno de ell os construi do sobre vari os
pil ares.

Los cinco pilares del indice de recursos conprenden | os

el enentos de | a econonia nacional que hacen posible la
actividad i nnovadora: 1) las instituciones, 2) el capital
humano y |la investigacion, 3) la infraestructura, 4) el
desarroll o de |l os nercados y 5) el desarrollo enpresarial.
Los dos pilares del indice de resultados conprenden | os
datos reales de | os resultados de la innovacion: 6) la
producci 6n cientificay 7) |la producci 6on creativa. Estos
pilares se dividen en subpilares, cada uno de | os cual es se
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Resultados:
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Finalizada la primera fase en la construccién del Prototipo del Sistema IOT Café, y en fase de
iniciacién para dar continuidad a la segunda fase, en la que se testeara validara el Sistema
en ejecucion, durante la visita a la “Finca El Paraiso”.

Desarrollada las funciones requeridas para el registro de datos.

Desarrollada y validad la Base de datos, Plataforma WEB y Aplicacién mévil del Sistema IOT
Cafe.

Elaborada la documentacion de la Plataforma Web y Aplicacién Movil.
Simulado el Prototipo del Sistema IOT Café.

Fortalecido el sector café con la incorporacion de tecnologias emergentes para mejora de la
eficiencia productiva.
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Taller en Diseno de producto y
refrescamiento de imagen de marca

+150

Participantes de diferentes sectores
socioecondmicos del pais
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EJE 1: GESTI ON DEL

CONOCCI M ENTO

< Conponente 1:
eFortal eci m ento de
capaci dades en | os
anbi t os
producti vos,
enpresari al es,
agr egaci 6n de val or
y conerci al i zaci 6n

900
pr ot agoni st as
99 eventos

EJE 2: SEGUI M ENTO Y

ACOVPANAM ENTO A
PROCESOS CREATI VOS

< Conponente 1:
eSeguinmento y
fortal ecimi ento de
pr ot agoni st as
dest acados 2022.

e Conponent e 2:

= Aconpafiam ento
para el desarrollo
de productos
creativos e
i nnovador es.

200
pr ot agoni st as
8 eventos

<Conmponente 1

el npl enent aci 6n de | a
Met odol ogia Para | a
Pronoci 6n de Product os
Cul tural es de Nuestros
Puebl os - Producto
Estrell a.

=Conponente 2
eFortalecimento a la
industria de Banbu-
NI CAMARK

5, 300
pr ot agoni st as
310 eventos

EJE 4: TECHMOLOGTA ¥

PROGUCCION

< Conmponente 1:

| mpl ement aci 6n y
val i daci 6n de
sisterma | OT.

= Conponent e 2:
eDesarrol | ar
procesos
t ecnol 6gi cos para
la nmejora de |os
enpr endi i ent os.

43
pr ot agoni st as
5 eventos

71 CREAN OS

EJE 5; PROMOCION ¥
COMERCTATIZACION

< Conponente 1:

= Pronoci 6n de
pr oduct os
culturales y
creativos.

= Conponent e 2:

e Conerci al i zaci 6n
de product os
culturales y
creativos

230
pr ot agoni st as
7 eventos
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Plan de accion en el marco del memorando de
entendimiento entre la Secretaria de Economia
Creativa y Naranja de la Presidencia; la Comision
Nacional de Economia Creativa; y el Centro de
Intercambio Cultural China — América Latina de
Beijing.

Los ambitos de colaboracién: son cultura, comercio y
turismo.
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Centio de Intercambla Cultumal China Amérlca

Latlma
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La Red Nacional de Centros de
Innovacion Abierta (REDCI) se
concibe como un conjunto de
espacios fisicos y virtuales a nivel
nacional con vision global de
inspiracion, co-creacion,
transferencia de conocimiento,
incentivando el trabajo
multidisciplinario, colaborativo, la
integracion y participacion de todos
los actores del ecosistema nacional
de innovacion y emprendimiento.

Es un espacio para fortalecer los
procesos de formacion y desarrollo
del talento humano, de capacidades
y habilidades enfocadas al
cumplimiento de los planes y
politicas nacionales encaminadas al
desarrollo y crecimiento del pais.
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Lanzamiento del Programa para la Efectiva
Transformacion Digital de los Negocios el cual
contempla fortalecimiento de capacidades en
protagonistas, acompafiamiento a empresas
proveedoras de productos y servicios digitales
(empresas FinTech), transicion ordenada hacia
el comercio electrénico.

Efectiva Transformacion
Digital de los Negocios
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